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Vermarktungskonzept
Schwäbisch Hall

Aktive Händler/innen und 
Gastronomie

in einer aktiven Stadt
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Handel + Gastronomie
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Marketingmaßnahmen
(von TM umgesetzt)
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Ziele

• SHA als Einkaufsstadt einheitlich vermarkten/ Standortwerbung/ mehr 
Schlagkraft

• Beteiligung der Gewerbetreibenden/ bessere Identifikation/ 
gerechteres System

• Kundenneugewinnung: Erweiterung des Einzugsgebietes

• Kaufkraftbindung durch attraktive Einkaufserlebnisse (Events)

• Finanzielle Planungssicherheit für TM und Teilnehmer/innen

• Handel, Gastronomie, Dienstleistung, Tourismus vernetzen
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Inhalte

• Übersichtlichkeit des Budgets und Transparenz für 
Teilnehmer/innen

• Mitspracherecht der Gewerbetreibenden

• Eine direkte Ansprechpartnerin

• Einheitliche überregionale Kundenansprache

• Einheitlicher Slogan: „Alles Gute. Ganz nah!“

• HALLO als eigenes Kommunikationsmedium

• Kundenbindung: Einkaufsgutscheine, Parkerstattung, verlässliche 
Öffnungszeiten, Servicequalität
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Einnahmen

Gestaffelt je nach Betriebsgröße (m² Verkaufsfläche):

 ≤ 100 m²            1,00 €/ Tag

100 – 400 m²    2,00 €/ Tag

400 – 800 m² 3,00 €/ Tag

800 – 1000 m² 4,00 €/ Tag

 ≥ 1000 m² 5,00 €/ Tag

Einteilung in Kategorien als Vorschlag
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Zeitplan

Vermarktungskonzept

06/2011

Erstes Konzept

07/2011

Vorstellung Schwäbisch Hall aktiv

10/2011 – 06/2012

 Akquise 2012

06/2012

Abstimmung mit den Teilnehmer/-innen

06/2012 – 12/2012

 Umsetzung Aktionen

Ab 01/2013

Akquise 2013 + 2014
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Stand 12/2012

Vermarktungskonzept

Branche Zusage Budget 

Handel + Dienstleistung Altstadt 32 13.810,00 €

Handel + Dienstleistung Kocherquartier 2 720,00 €

Gastronomie Innenstadt 2 965,00 €

Handel Handelszentren 7 4.015,00 €

Gesamt 43 19.520,00 €
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Aktionen 2012

• Haller Herbst, 5.-7.10. 2012

• Rabatt-Tage, 16. + 17.11.2012

• Shopping Night, 7.12.2012

• Werbung + PR: Veranstaltungskalender, HALLO, City-Guide, 
Internet, Postkartenheft, Mini-Markt-Kampagne
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Stadtmagazin HALLO

•
Kommunikationsmittel der Stadt

•
Bewerbung des Vermarktungskonzeptes und der Events 

•
Vorstellung neuer Gewerbetreibenden

•
Zusammenarbeit mit dem Haller Tagblatt

•
Auflage: 75.000 

•
Erscheinung 4x/ Jahr
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Vermarktungskonzept 

Haller Weihnacht 2012

Weihnachtsmarkt

Postkartenheft

• Auflage: 5.000

• Teilnehmende Betriebe: 23

• Kombination aus Postkartenbuch und Couponheft

• Verteilung an Kundinnen und Kunden ab 11/2012
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Mini-Markt-Kampagne

• Anzeigen im Mini-Markt

• Dauer der Aktion: 19.10. - 21.12.2012

• 4 Anzeigen je Ausgabe

• Vorstellung als „City-Partner“
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Ziele 2013

• Weitere Teilnehmerinnen und Teilnehmer gewinnen

– Einbindung des gesamten Kocherquartiers

– Weitere Betriebe aus den Handelszentren gewinnen

– Weitere Hotel- und Gastronomiebetriebe

• Neue Marketingmaßnahmen

Vermarktungskonzept
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„Wer aufhört zu werben, um Geld zu sparen, 
kann ebenso seine Uhr anhalten, 

um Zeit zu sparen.“

Henry Ford

Vermarktungskonzept



Touristik und Marketing Schwäbisch Hall

 Vielen Dank für 
Ihre 

Aufmerksamkeit!

Vermarktungskonzept
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